2022年上海市电梯行业分析报告提纲
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一、总体概述
4、 世界
    2021年世界在用电梯的数量已经接近2千万台，达到了1957万台，当年新增了
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13、长三角区域
长三角区域四省一市（上海、江苏、浙江、安徽），以一个超大型城市（上海）为第一层面；苏州、杭州、宁波、南京、合肥、温州等六个特大型城市为第二层面；以及40个地级市为第三层面，是我国城市最集中的区域，也是人口最密集的地区。
长三角区域集中了全国70%的主要电梯生产厂家，约形成了全国80%的电梯产能。这里有全球单一工厂生产电梯最多的厂家，也有全球总装自动扶梯最多的工厂。全球前十位的电梯生产厂家的前九位都在这一区域。不仅有最大的合资独资电梯品牌，还有最大的自主民族电梯品牌。
1、 长三角区域的在用电梯
   长三角区域江苏、浙江、安徽和上海三省一市，共有在用电梯约有上海、杭州、苏州三个超大型城市（人口在1千万以上），在用电梯分别在29.26万台15.2.万台和
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一、中国电梯现状：800万台（世界2000万台）
产值：每年约3000亿元，其中每年新梯销售约50万台，旧电梯更新约25万台，出口电梯约8万台。维保产值480亿元、备品备件（1:1）480亿元。
1、 中国电梯结构：

1、 合资
2、 国企
3、 民企
基本以合资品牌为主，
10万台：上海三菱、通力（巨人）、奥的斯（机电+天奥），日立（广州为主、上海、四川、天津），收购永大；西奥集团
1万台到5万台：迅达（西继、奥克斯）、蒂升（曼龙）、东芝、永大、康力、华升富士达、申龙
三、中国电梯的未来
业外有地产上：碧桂园、金地等
机械行业：三一、中联重工
交通行业：中车（与申龙）
家电行业：美的与菱王
网络IT：奇虎360与江南嘉捷
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